


¿Por qué Microfinanzas? 

Å En condiciones normales un individuo que vive en la pobreza no tiene acceso a 
ningún tipo de servicio financiero. 
 

Å Las Microfinanzas ofrecen a dichas personas con bajos ingresos acceso a servicios 
financieros básicos como préstamos, ahorro, transferencia de dinero (remesas) y 
microseguros de vida y salud. 
 

Å Tradicionalmente, los bancos no han considerado a las personas con bajos 
ingresos como un mercado viable. 
 

Å Dichas personas han probado su capacidad para re-pagar los préstamos, así como 
su deseo de ahorrar. Esto ha desarrollado una floreciente industria con una mayor 
oferta de productos, metodologías y servicios. 
 

Å Los servicios financieros para personas con bajos ingresos han demostrado ser un 
instrumento poderoso para reducir la pobreza, permitiéndoles generar un 
patrimonio gracias a la obtención de ingresos y la reducción de su άǾǳƭƴŜǊŀōƛƭƛŘŀŘ 
ǇŜǊǎƻƴŀƭέ. 



Penetración internacional 

A nivel regional existen diferencias considerables en cuanto al acceso que las familias 
más pobres (menos de $ 1 USD por día ajustado por PPA*) tienen a los microcréditos. 
A pesar del hecho de que 9.4 millones de familias viven en extrema pobreza en 
América Latina y el Caribe, su cobertura por los proveedores de servicios financieros 
es uno de los más bajos del mundo. 

Menos del 24% del mercado potencial de América Latina está siendo atendido. 

Fuente: Informe del Estado de la Campaña de la Cumbre de Microcrédito 2009, Campaña de la Cumbre de Microcrédito, Washington DC, 2009 

* PPA : paridad del poder adquisitivo. 



Contexto internacional 

El informe, titulado "Microscopio Global sobre el Clima de Negocios para las 
aƛŎǊƻŦƛƴŀƴȊŀǎ нлммέ ǇǊƻƳƻǾƛŘƻ ǇƻǊ Ŝƭ .L5 ό.ŀƴŎƻ LƴǘŜǊŀƳŜǊƛŎŀƴƻ ŘŜ 5ŜǎŀǊǊƻƭƭƻύ 
revela que Perú, Bolivia, El Salvador, Colombia, Ecuador y México encabezan el 
ranking mundial que abarca más de 55 países.  
 
Principales Conclusiones: 
 
1. Etapa más madura y de crecimiento sostenido gracias a mejoras en ámbitos 

como gobierno corporativo, capacidad regulatoria y gestión de riesgos. 
 

2. Persisten las brechas en la regulación y en el mercado, que limitan el potencial 
de la industria y el mejoramiento del acceso a financiación. 
 

3. Los sólidos resultados de América Latina están impulsados por la existencia de 
las mejores prácticas e infraestructura de centrales de riesgo.   



El mercado mexicano 

 
1. La industria de las microfinanzas en México tiene las tasas de 

crecimiento más altas y es la más rentable de Latinoamérica. 

 

1. México tiene un gran mercado potencial (20 millones de hogares y 17,3 
millones de microempresas) que actualmente está desatendido de 
servicios financieros. 
 

2. Hay más de 1,000 proveedores de servicios de microfinanzas con 1 solo 
producto. Cuatro de las seis Instituciones de Microfinanzas más 
importantes de América Latina se encuentran en México. 
 

3. ά.ŀƴŎƻ /ƻƳǇŀǊǘŀƳƻǎέ es la mayor Microfinanciera de México y 
Latinoamérica pero tiene una penetración inferior al 7% de su mercado 
doméstico. 



El mercado mexicano 

Fuente: Sigmarket ï Libro Mercadológico BIMSA 2011 



El mercado mexicano 
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A medida que aumenta la competencia, los bancos contemplan los segmentos de ingresos más 
bajos, como el D, más atractivo. Sin embargo, la alta dispersión de este segmento, los fondos 
limitados, el riesgo de impago en los esquemas tradicionales y las necesidades particulares de estos 
segmentos hacen difícil su incorporación inmediata. 
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SolCrece ofrece un trampolín de desarrollo 
para lograr las metas de sus clientes y al 
mismo tiempo los acompaña y asesora en 
el camino en 7 áreas de Desarrollo como 
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